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Prezentul raport isi propune sa prezinte n mod obiectiv opiniile
cetdtenilor romani cu privire la Uniunea Europeana si la propria
tara. Informatiile prezentate Tn raport au fost colectate printr-un
sondaj de opinie desfasurat Tn perioada 18 ianuarie — 13 februarie
2022, de cdtre Centrul pentru Studierea Opiniei si Pietei, pe un
esantion de 1.052 de respondenti cu varsta de peste 15 ani.

Acest raport analizeaza n detaliu prioritatile si nevoile romanilor
si maniera Tn care acestea determind opiniile despre propria tard
si despre Uniunea Europeanad. Pentru o cat mai bund intelegere a
opiniilor, Tnainte de a discuta rezultatele sondajului, vor fi
prezentati o serie de factori sociali, economici si politici care ar
putea avea un impact n ce priveste perceptiile romanilor.

Contextul economic si politic la
momentul desfasurarii studiului

Datele prezentate au fost culese la Tnceputul anului 2022. Tn
aceastd perioada, discursul public din Romania a fost puternic
concentrat asupra cresterii preturilor si crizei energetice.

Romania a nregistrat Tn anul 2021 o ratd a inflatiei de aproximativ
8%, printre cele mai ridicate din Uniunea Europeand. Tn acelasi
timp, nu s-a Tnregistrat nicio crestere importantd a salariilor
(principala sursa de venit), aspect care a dus la scaderea puterii de
cumpdrare. Deoarece Tn Romania cea mai mare pondere a
veniturilor este atribuita cheltuierilor de bazd, discursul public a
fost puternic concentrat pe scdderea nivelului de trai si pe
necesitatea diminuarii cheltuielilor (chiar si a celor esentiale, Tn
cazul celor cu venituri foarte scazute).

Un alt element foarte important atdt in media, cdt si Tn politica
romaneascd de la Tnceputul anului a fost pretul la energie. In
contextul cresterii preturilor internationale la energie si a
liberalizarii pietei energetice (curent electric si gaze naturale) s-au
fnregistrat cresteri considerabile ale preturilor si  pentru
consumatorii romani. Pentru a pastra facturile la energie n limite
gestionabile pentru cetdteni, Guvernul a decis o subventionare a
preturilor pentru o parte din populatie (cu precadere cea mai
sdracd) pe perioada iernii. Aceasta a avut ca scop temperarea
cresterilor rapide de preturi si a asigurat posibilitatea romanilor de
a-si plati facturile. Guvernul discuta, de asemenea, la Tnceputul
anului, posibilitatea extinderii acestor subventii pentru o perioada
mai lungd si pentru a acoperi mai multe gospodarii.

Combustibilii (benzind si motorind) au Tnregistrat, de asemenea,
cresteri de preturi incd de anul trecut, atingand unele dintre cele
mai ridicate niveluri din ultimii ani. Pe langa impactul direct,
cresterea pretului la combustibili poate afecta preturile produselor
la raft.

Aceste evenimente au avut un puternic impact economic asupra
cetdteanului de rand si reflecta si o Tnrautdtire a situatiei
economiei nationale. Mai mult, aceste evenimente vin concomitent
cu o usoard instabilitate politica la finalul anului 2021.

La scurt timp dupd finalizarea acestui studiu, Rusia a invadat
Ucraina, ceea ce a generat instabilitate Tn regiune. Perceptia unui
risc la adresa securitdtii Romaniei, numarul mare de refugiati si
impactul economic rezultat din perturbarea lanturilor de
aprovizionare pot sa fi adus o schimbare Tn mentalitatile romanilor.
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1. Tn general, optimismul romanilor cu
privire la viata lor a scazut

Un prim aspect care iese in evidenta este o usoara inrautdtire a
perceptiei pe care atat cetatenii Romaniei, cat si cei din alte tdri
europene 0 au asupra propriei vieti. Pentru romani, aceastd
fnrdutdtire este mai acceleratd decat pentru media Uniunii
Europene.

Aceasta Tnrautatire pare a fi generata in primul rand de aspecte
economice, dar puternica crizd sanitarad din ultimul an a contribuit
si ea.

De asemenea, avand in vedere experientele anterioare, romanii nu
sunt foarte optimisti cu privire la viitorul imediat. Tn Romania se
resimte destul de puternic nevoia de a creste increderea in clasa
politicd si a se asigura o buna reprezentativitate a nevoilor
romanilor.

Din pdcate, trendul descendent cu privire la satisfactia legata de
viata Tn general este probabil sd se mentina si chiar sa se
accentueze. Cum am mentionat deja, la scurt timp dupa finalizarea
acestui sondaj, Rusia a invadat Ucraina. Este de asteptat sd existe
un impact economic cauzat de raspunsul la aceastd invazie si de
perturbarea schimburilor comerciale din regiune. Tn plus, Romania
va trebui sa gestioneze un numar destul de ridicat de refugiati, cel
putin pe termen scurt.

Aceasta invazie a coincis si cu ridicarea tuturor restrictiilor menite
s& combatd raspandirea coronavirusului. Tn corelatie si cu rata
scdzuta de vaccinare, aceasta relaxare reprezinta un risc pentru
sistemul de sdndtate din Romania - a doua cea mai mare
provocare a tdrii in prezent (dupd cele economice).

2. Finantele proprii si situatia economica
constituie principala preocupare a
romanilor

De departe, cea mai mare provocare pentru romani Tn prezent o
reprezintd costurile legate de trai si situatia economica pe
ansamblu. De la nivelul personal pana la cel european, aspectele
economice acapareaza prioritdtile romanilor.

Rata ridicatd a inflatiei si cresterile generalizate de preturi, Tntr-un
context mai degraba de stabilitate a salariilor, a cauzat mai multe
dificultati economice pentru romani si a redus bugetele efective
ale acestora. Acest prim val de scumpiri si de Tngrijordri este Tntr-
0 mare masurd rezultatul a doi ani de pandemie si de restrictii,
precum si a cresterilor pretului la combustibili.

in viitorul apropiat, un nou val de scumpiri este foarte probabil.
Cresterea acceleratd a pretului energiei in Romania va afecta, mai
devreme sau mai tarziu, si preturile produselor din magazine. Lipsa
unor materii prime rezultatd din invazia Rusiei Tn Ucraina se va
vedea, de asemenea, pe termen mediu Tn preturi. Chiar si obtinerea
independentei energetice fatd de Rusia ar putea avea efecte
economice negative pe termen scurt.

Din acest motiv, mdsurile europene care pot adresa direct situatia
economicd a cetateanului de rand au cea mai mare sustinere. Alte
arii, precum mediul Tnconjurdtor sau coeziunea europeand, aduna
o sustinere mai scazutd din partea romanilor in aceastd perioadd,
intrucat ele nu afecteaza atat de puternic viata de zi cu zi.

3. Grupa de varsta 25-34 de ani — cea
mai pro-europeana din Romania

n mod deosebit si consecvent, grupa de varsta 25-34 de ani are o
atitudine pro-europeana mult mai puternica. Tn general, persoanele
sub 44 de ani din Romania sunt mai Tnclinate cdtre integrarea
europeana decat cele mai n varstd, Tnsa viziunea celor din grupa
indicatd se remarca fata de restul populatiei.

Cei cu varsta cuprinsa ntre 25 si 34 de ani nu doar ca sustin
initiativele europene Tntr-o mai mare masura, dar prioritdtile si
provocdrile lor ating o varietate mai mare de arii. Pe langa
aspectele economice si cele legate de sandtate, aceasta categorie
se gandeste si la protectia mediului si la educatie, de exemplu.

Tinerii reusesc Intr-o mai mare mdsura sa-si pastreze optimismul
cu privire la propria viata. Si din perspectiva economica intampina
mai putine probleme, o mai mare parte dintre ei neresimtind
efectele deteriordrii situatiei economice.

4. Riscul de a crede si de a propaga
informatii false este ridicat

Informarea Tn Romania este destul de scdzutda comparativ cu
media europeand si este adesea directionatd cdtre un numar mic
de canale.

Televiziunea este principala sursa de informare, atat activa, cat si
pasivd. Romanii au o opinie Tn general pozitivd cu privire la
independenta media din tara, chiar dacd mai existd unele
probleme. Mai mult, acestia considerd ntr-o mare mdsura ca
posturile media prezintd o varietate de opinii, iar atunci cand apar
informatii false le pot identifica. A doua cea mai utilizata sursd de
informatii este cercul de apropiati.

Chiar dacd o parte dintre romani vad stirile false ca fiind o
provocare pentru tard, procentul este mult mai scdzut decat in
cazul altor state membre UE. Acest lucru, cumulat cu informarea
preponderent de la televizor si prin intermediul cunostintelor
(adesea neavizate Tn domeniul pe care il discutd), expune cetdtenii
la un risc ridicat de a da crezare informatiilor false si de a le
propaga mai departe. Perceptia despre identificarea stirilor false
este limitatd si de ceea ce persoanele considerd adevdrat, ea
putand fi fTnseldtoare dacd multe informatii menite sa
dezinformeze nu sunt demontate.
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Opinia romanilor despre propria viata

6 din 10 romani sunt satisfdcuti cu viata pe care o au - desi doar
8% se declard extrem de satisfdcuti cu aceasta. Gradul de
satisfactie este Tn usoard scddere fata de anul trecut, cand 66%
dintre romani isi priveau Tn mod pozitiv viata (vs 59% in 2022) si
departe de media Uniunii Europene (83% satisfacuti cu propria
viatd). Tn cazul Romaniei, nivelul de satisfactie scade odatd cu
Tnaintarea Tn varstd, el fiind cel mai ridicat Tn randul grupelor de
varstd 15-24 ani (64%) si 25-34 ani (74%).

Doi din trei romani considerd ca viata lor era mai buna in
trecut, cu 11 puncte procentuale mai mult decat Tn cazul UE27.
Aceeasi proportie din populatie Tsi pastreaza, in ciuda acestui fapt,
Tncrederea 7n viitor.

Totusi, doar 46% dintre romani considerd cd lucrurile se
indreaptd n directia corecta in viata lor personald, mult
mai putini decat media europeana (68%). Cei cu varsta ntre 25 si
34 de ani sunt mai multumiti de directia vietii lor (61%) decat
restul populatiei.

Gandindu-se la actualii copii din UE, 50% dintre romani cred ca vor
avea o viatd mai grea decat au avut cei care sunt adulti acum,
procent Tn crestere fata de anul precedent. Acest sentiment este
impartdsit de 54% din cetatenii Uniunii Europene.

Din perspectivd economicd, mai putin de jumdtate dintre romani
(46%) au o pdrere bund sau foarte bund despre situatia locului
lor de munca&, comparativ cu 60% la nivelul Uniunii Europene. Tn
randul cetatenilor cu varsta Tntre 25 si 34 de ani, 70% sunt
satisfdcuti cu locul de munca - cea mai mare proportie dintre toate
grupele de varsta.

Opinia cu privire la situatia economicd a gospodariei este
impdrtitd (51% bund si 47% proastd), indicand o usoara
deteriorare a situatiei Tn comparatie cu anul trecut (57% bund). Cei
cu varsta ntre 25 si 34 de ani au si cu privire la acest aspect o
opinie mult mai buna (72% bund). La nivelul Uniunii Europene, 72%
dintre cetatenii UE27 au o pdrere pozitivd despre situatia
economicd a gospodariei lor.

Orientarea romanilor catre
internationale

politici

Romanii au o opinie pozitiva despre comertul liber (70%) — 19%
avand una foarte pozitivd — n special Tn randul celor cu varsta
cuprinsd intre 25 si 44 de ani (74-75%). Opinia puternic favorabild
pentru comertul liber poate reprezenta si o reminescentd a erei
comuniste, cand accesul la multe produse a fost limitat. Grupa de
varsta 35-44 ani este, de altfel, cea care si-a petrecut copilaria si
adolescenta n ultimii ani ai comunismului, considerati cei mai
dificili.

Termeni precum globalizare, protectionism si transformarea
digitald a economiei si a societatii genereaza, de asemenea,

sentimente pozitive Th randul a putin mai mult de jumdtate dintre
romani. Protectionismul este singura arie privitd pozitiv mai mult

de romani (55%) vs media Uniunii Europene (43%). Totusi,

procentul romanilor care privesc pozitiv acest termen este Tn
scadere fata de anul trecut (63%).

Tn ceea ce priveste integrarea europeand, romanii aratd o sustinere
mai mica pentru masurile din aceasta arie comparativ cu media
Uniunii Europene. Doar 51% sustin o Uniune monetara si
economicad europeana si avand o singura moneda, Euro (69%
UE27), iar 48% o piata digitala unica n cadrul UE (63% UE27).

Chiar daca pe ansamblu romanii sunt in favoarea constituirii
unui fond european public-privat cu scopul de a sprijini
IMM-urile, a implementarii noilor masuri la nivelul UE
pentru imbunatétirea egalititii de gen la locul de munca si
a garantdrii faptului ca fiecare nou acord comercial
incheiat de UE va corespunde celor mai Tnalte standarde
privitoare la climd, protectia mediului si a muncii, sustinerea
lor este mult mai scdzutd decat media Uniunii Europene.

Sustinerea pentru toate madsurile de mai sus este in usoard
scadere fata de anul trecut, sugerand ca diferenta dintre Romania
si Uniunea Europeand poate proveni si din prioritatile cetdtenilor.
Anul acesta, aspectele economice au crescut ca importanta pentru
romani ca urmare a deteriordrii situatiei financiare pe plan
personal si national. Masuri care nu au un impact clar si usor vizibil
in zonele prioritare pentru romani ar putea avea o sustinere
scdzuta din partea acestora Tn perioada urmatoare. Cea mai mare
sustinere vine din partea grupei de varsta 25-34 de ani. Acestia
manifestd Tn general opinii pro-europene mai puternice si au o
perspectivd mai pozitiva asupra vietii si a tarii.

Principalele preocupari ale romanilor

Pe plan personal, cresterea preturilor / inflatia / costul de trai
reprezintd pentru 48% dintre romani una dintre principalele
provocdri cu care se confruntd, tema fiind mentionata incd de anul
trecut de 34% dintre romani. Tncd de la Thceputul pandemiei,
romanii au resimtit efectele sale economice, reducandu-li-se
veniturile. Cresterile recente de preturi odatd cu revenirea la fluxuri
de munca similare cu cele pre-pandemice si rata mare a inflatiei
au pus presiune suplimentara pe bugetul romanilor.

Sanatatea este, de asemenea, considerata o provocare principala
de 22% dintre romani. Comparativ cu media europeand, situatia
financiara a gospodariei (22%) si conditiile de trai (16%) sunt
urmadtoarele provocdri cu care se confruntd romanii, iar 64% dintre
acestia resimt efecte economice grave de pe urma pandemiei de
coronavirus.

Mai mult, Tn viitorul apropiat, este probabil ca situatia economica
sd se Tnrautdteascd Tn urma unul nou val de scumpiri cauzate de
cresterea globala a preturilor la energie si carburanti. Sanctiunile
economice aplicate Rusiei (inclusiv posibilele repercusiuni din
partea acesteia) si perturbdrile in lantul de aprovizionare al
Romaniei ca urmare a invaziei Rusiei in Ucraina ar putea sa
afecteze si mai mult stabilitatea economica a romanilor.

Pentru 22% dintre tinerii cu varsta intre 15 si 24 de ani, sistemul
de educatie este una dintre principalele provocari cu care se
confrunta (fiind Tnca elevi sau studenti).
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Perceptia despre tara

Proportia de cetdteni ai Uniunii Europene care considerd ca situatia
din tara lor este proastd sau foarte proastd a crescut fatd de anul
trecut cu 3 puncte procentuale, de la 52% la 55%. Tn Romania
opinia negativa despre situatia tarii este chiar mai puternica,
71% dintre romani considerand ca propria tara se afld ntr-o
situatie proastd (fata de 64% anul trecut). Perceptia romanilor este
negativd si in ceea ce priveste situatia economiei nationale
(68%), a locurilor de munca din tard (66%) si a furnizarii
seviciilor publice Tn tara (62%).

Mai mult, 69% dintre romani cred cd lucrurile Tn tarda se
indreapta ntr-o directie gresita, cu 11 puncte procentuale mai
mult decat anul trecut. La nivelul Tntregii Uniuni Europene, doar
55% considera acest lucru despre tara Tn care locuiesc.

Cu toate acestea, 9 din 10 romani se simt atasati atat de
localitatea n care stau, cat si de tard pe ansamblu. Dintre
acestia, mai mult de jumatate se considera foarte atasati. 8 din 10
romani sunt, de asemenea, de acord ca locuitorii Roméniei au
multe lucruri in comun.

Cu toate acestea, proportia de cetateni foarte atasati de tard
(52%) este mai mica decat in alte tdri din regiune, situatia din
Romania fiind mai degraba similara cu tdrile din centrul si vestul
Europei (cu exceptia Frantei) din acest punct de vedere (vezi
graficul de la finalul capitolului — pag 12).

Probabilitatea ca romanii sa se preocupe de dezvoltarea tdrii este
destul de ridicata din acest motiv, existand mai multe puncte de
apropiere decat de distantare Tntre romani.

Interesul si increderea in politica

Politica nationala si locald este, ocazional (61%), un subiect de
discutie Intre prieteni, familie si cunostinte. In acelasi timp, 20%
dintre romani nu discutd aceste subiecte niciodats. in ceea ce
priveste politica europeana, o treime dintre romani nu discutd
niciodat3 cu apropiatii despre acest subiect. Tn ultimul an, aceste
procente au scdzut usor, ajungand la media europeand. Tn randul
celor cu varsta cuprinsd ntre 15 si 24 de ani, 40% sustin ca nu
discutd politica europeand. Sursa reticentei Tn a dezbate subiecte
locale vs europene poate fi una informationald, de interes imediat
sau o combinatie Tntre cele doua.

n Romania, partidele politice (21%), Guvernul Romaniei (26%)
si Camera Deputatilor (28%) prezinta o incredere scazuta. Acest
lucru poate fi o explicatie pentru prezenta scazutd la urne, multi
probabil considerand ca toate partidele sunt la fel si cd votul lor nu
va conta. Mai mult, Tn ultimii ani posturile de televiziune au Tnceput
sa prezinte mai des discrepantele dintre promisiunile politice si
realizarile celor alesi.

Cea mai mare fncredere este Tn armatd (63%), urmatd de
sistemul juridic romanesc (52%) si politie (51%). Totusi,
trebuie mentionat ca Tn Europa Tn medie 73% dintre cetateni au
incredere Tn armata si 70% 7n politie. Aceste institutii sunt privite

ca ,apardtorii” libertatilor cetatenilor si a pdcii. Sustinerea mai
scdzuta din Romania vs media europeana poate fi cauzata tot de
coruptie, multe persoane considerand cd aceasta afecteazd si
institutiile din justitie.

Tncrederea scdzutd n institutiile politice se poate explica mai
departe si prin viziunea romanilor asupra democratiei din
propria tara: doar 38% sunt fericiti cu modul in care aceasta
functioneaza, comparativ cu 56% la nivelul UE27. n contrast, 51%
dintre romani sunt multumiti de modul Tn care functioneaza
democratia n Uniunea Europeana. Tinerii cu varsta ntre 25 si
34 de ani au o perceptie pozitivd asupra modului n care
functioneaza democratia atat in Uniunea Europeana (63%), cat si
Tn Romania (50%).

Lipsa de Tncredere in politica romaneasca se rasfrange si asupra
europarlamentarilor romani. 43% dintre romani (vs 35% UE27) nu
considerd cd interesele tdrii sunt bine reprezentate fn
Uniunea Europeand. Tn randul celor sub 35 de ani, doar 37%
impdrtdsesc aceastd opinie. Totusi este de luat Tn calcul si
prezenta mai mare la urne in randul acestei grupe de varstd,
comparativ cu generatiile mai mature, in ceea ce priveste alegerile
europarlamentare.

Principalele provocari din Romania

Tn cea mai mare parte, provocdrile t&rii de anul trecut se mentin si
anul acesta, chiar daca prioritatea sau magnitudinea lor se
schimbd. Cetdtenii Romaniei considerd drept cele mai importante
doud provocdri cu care se confruntd tara in prezent cresterea
preturilor / inflatia / costul de trai (43%), urmatd de sanatate
(30%), ambele aproape de media europeana (41%, respectiv
32%). Acestea sunt si provocdrile cu care se confruntd romanii la
nivel personal, sugerand nevoia unei solutii centralizate, la nivel
national, care sd le combata.

Cresterea preturilor / inflatia / costul de trai a devenit o
problema mult mai presanta Tn ultimul an, fiind mentionata doar
de 30% dintre romani anul trecut. Aceastd crestere este, cel mai
probabil, rezultatul evolutiei economice (locald si globald) din
ultima perioada. Situatia economica a tarii este, de asemenea,
consideratd o provocare importantd de catre 27% dintre romani,
comparativ cu doar 19% la nivelul UE27.

Concentrarea prioritdtilor n aria economica poate fi
rezultatul celor doi ani de pandemie: 78% dintre romani considera
cd economia tarii a fost puternic afectata de criza de
coronavirus. Ramificatiile masurilor necesare protejdrii sanatatii
populatiei si efectul lor asupra economiei globale Tncep sa fie
resimtite tot mai puternic in Romania.

Tn acest context, relaxarea bruscd sau eliminarea totald a
restrictiilor si a obligatiilor legale pentru combaterea pandemiei se
poate dovedi o sabie cu doud tdisuri pentru Romania. Pe de o parte,
repornirea economiei si revenirea la situatia pre-pandemica este
necesara pentru a preveni o adancire a crizei economice. Pe de alta
parte, rata de vaccinare Tmpotriva coronavirusului este destul de
scdzutd, ceea ce mdreste riscul de supra-aglomerare a spitalelor,
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ca urmare a unei relaxari prea mari si prea bruste. Sistemul de
sandtate are Tn continuare probleme importante si este considerat
o prioritate de cdtre romani, o presiune aditionala pe acesta nefiind
de dorit.

Printre cei cu varsta cuprinsa Tntre 15 si 24 de ani, cresterea
preturilor / inflatia / costul de trai (28%) si sandtatea (23%)
sunt mai putin mentionate. in acelasi timp, somajul (11%),
locuintele (9%) si mediul Tnconjurdtor si schimbarile
climatice (13%) sunt considerate provocari mai mari de catre
aceastd categorie de varsta, deoarece acestia fie sunt la inceputul
independentei lor financiare, fie se gandesc la anii urmatori cand
vor fi in cautarea primei locuinte sau a primului loc de munca.

Tn ceea ce fi priveste pe cei cu varsta intre 25 si 34 de ani, situatia
economica (32%) si sistemul de educatie (19%) sunt
considerate drept provocdri importante. Acesti tineri adulti este
mai probabil sa fie la inceputul vietii de familie si sa se gandeasca
la sistemul educational pentru copiii lor.
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Uniunea
romanilor

Europeana prin  prisma

Pentru romani, Uniunea Europeand Tnseamnd, Tn primul rand,
libertatea de a célatori, studia si lucra oriunde pe teritoriul
acesteia (47%). Aproape aceeasi proportie considera acest aspect
ca fiind cel mai important rezultat al Uniunii.

Moneda euro (44%), o voce mai puternica pe plan mondial
(32%), prosperitatea economicd (27%) si calitatea vietii
pentru generatiile urmitoare (22%) sunt, de asemenea,
aspecte puternic asociate cu Uniunea Europeand. Aceste aspecte
sunt chiar mai puternic asociate cu UE de catre cei cu varsta intre
25 si 34 de ani.

in prezent, 45% dintre romani considerd ca lucrurile merg n
directia corectd fn Uniunea Europeand, in special in randul
cetdtenilor sub 44 de ani (55-56%). In Intreaga Uniune Europeand
doar 37% considera acest lucru, sugerand fie faptul cd Tn Romania
opinia pro-europeand este in continuare puternica, fie existenta
unor diferente de perceptie asupra obiectivelor UE. 59% dintre
romani sunt optimisti cu privire la viitorul Uniunii. Acest
procent atinge 74% in randul celor cu varsta intre 25 si 34 de ani.

49% dintre romani tind, de asemenea, sa aibd Tncredere Tn
Uniunea Europeand, iar 41% au o imagine pozitivd despre
aceasta. Comparativ cu cetdtenii din restul Uniunii Europene,
romanii au o imagine mai degraba neutra despre UE. Acest lucru
poate fi influentat atat de cunostintele pe care le au, cat si de
magnitudinea cu care ei resimt efectele integrarii europene (vezi
graficul de la finalul capitolului - pag 16).

Opinia cu privire la Tncrederea Tn institutiile Uniunii Europene
este Tmpadrtitd, Tnregistrand ponderi similare pentru cei ce au sau
nu Tncredere Tn acestea. Comisia Europeand prezintd cea mai mare
incredere — 53%.

Din punct de vedere emotional, sase din zece romani se simt
atasati de Uniunea Europeand si de Europa pe ansambly,
majoritatea declarandu-se destul de atasati. Atasamentul fata de
UE este mai ridicat Tn randul celor sub 45 de ani. 62% dintre
romani considerd, de asemenea, cd locuitorii din Uniunea
Europeana au multe Tn comun.

Un procent similar se simt cetdteni europeni si spun ca fsi
cunosc drepturile Tn aceasta calitate. Cu toate acestea, 69%
ar vrea sa cunoasca mai multe despre drepturile lor, derivate
din apartenenta Romaniei la Uniune. n randul celor sub 45 de ani,
integrarea europeand este resimtitd mai puternic, iar apetitul
pentru cunoasterea drepturilor este mai mare, Tn special Tn randul
celor cu varsta Tntre 25 si 34 de ani.

Prosperitatea Uniunii Europene

Situatia economica a Uniunii Europene este vdzutd ca fiind
bund sau foarte bund de 53% dintre romani, Th usoara scadere
fatd de anul trecut (55%), dar intr-o mai mare proportie decat la

nivelul UE27 (459%). Tn randul tinerilor, 59% dintre cei cu varsta
intre 15 si 24 de ani si 65% dintre cei cu varsta Tntre 25 si 34 de
ani, au o opinie pozitiva cu privire la situatia Uniunii Europene.

Principalele provocari cu care romanii considera ca se confrunta
Uniunea Europeand n prezent sunt aceleasi cu cele presante la
nivel personal si national: sdnatatea (28%), situatia economica
(22%) si cresterea preturilor / inflatia / costul de trai (21%).

Totusi, se remarcd prioritizarea diferitd a acestora. Dacd pe plan
personal si national aspectele economice primeaza, cand vorbim
de UE sandtatea este pe primul loc. Acest lucru poate sugera faptul
cd problemele economice ar trebui rezolvate n principal la nivelul
tarii, In timp ce pentru sistemul de sandtate este necesard o mai
mare implicare a Uniunii. Unele norme de sdndtate, precum
Certificatul european care atesta imunizarea Tmpotriva
coronavirusului, au o aplicare trans-nationald si necesita o
coordonare unitard. Mai mult, Romania a Tntampinat unele
dificultdti in gestionarea crizei sanitare pe cont propriu, existand o
presiune foarte mare pe spitalele de stat.

Comparativ cu media Uniunii Europene, romanii percep mai putine
provocdri Tn ceea ce priveste imigrarea (11% vs 22% UE27) si
mediul Tnconjurdtor si schimbarile climatice (15% vs 26%
UE27). Din contrd, imigrarea pare a fi un beneficiu perceput de
romani cand vine vorba de UE, oferindu-le posibilitatea de a studia
si de a lucra n alte tari, pentru a atinge un nivel de trai mai ridicat.

Romanii au remarcat pand acum beneficiile prosperitdtii si
integrarii europene mai mult decat media UE Tn arii precum
puterea economica a Uniunii, programele de schimb
educational, precum ERASMUS, si Politica Agricold Comuna.

Date fiind preocupdrile resimtite cu privire la sistemul de educatie
national, 27% dintre romani (si 42% dintre cei cu varsta sub 25 de
ani) considera ca programele de schimb educational precum
ERASMUS sunt printre cele mai importante realizari ale UE.

Politicile europene

1.1 Politici economice

Doi din trei romani considerd ca Uniunea Europeana are
suficientd putere si instrumente pentru a-si apdra
interesele economice pe plan global, in scddere fatd de anul
trecut. Aceasta scadere, dar la o magnitudine mult mai mica (2
puncte procentuale, fatd de 8 in cazul Romaniei) poate fi observata
si la nivelul UE27.

O proportie similard dintre romani considerd, de asemenea, cd
banii publici ar trebui folositi pentru a stimula investitiile
din sectorul privat la nivelul UE si ca ar trebui sa existe o
impozitare corectda a marilor companii din domeniul
tehnologiei din UE. Cu privire la aspectul din urmad, existd o
diferenta importantd fatd de Tntreaga Uniune, unde 77% sunt de
acord cu existenta unei astfel de taxari.
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Putin mai multi romani, 3 din 4, sunt de acord ca UE ar trebui sa
construiasca parteneriate cu tari din afara sa pentru a
investi n infrastructurd durabila si a conecta oamenii si
tarile din intreaga lume si cd fiecare stat membru al UE ar
trebui sa aiba un nivel de salariu minim pentru muncitori.
Totusi, sustinerea pentru aceste idei este mult mai ridicata la
nivelul Uniunii pe ansamblu - 89%.

Tn ceea ce priveste politicile economice, se observd o mai mare
orientare Tn Romania cdtre o piatd pur liberd, cu o interventie
statald cat mai micd, comparativ cu media europeana. Sustinerea
cea mai crescutd este cdtre mdsuri cu potential de a Tmbunatati
direct perspectivele economice ale romanilor.

1.2 Politici de mediu

Mediul Tnconjurdtor si schimbarile climatice nu reprezinta Tn
prezent o prioritate pentru romani sau un subiect politic important
n propria tard. Comparativ cu media UE27, sunt mai putini romani
care considerd prioritard orice masurd cu privire la mediy,
sugerand fie un apetit scazut pentru subiect, fie o lipsd de
cunostinte in domeniu.

Cu toate acestea, Tn cazul Pactului verde european, prioritare din
perspectiva romanilor ar trebui sa fie:

e Dezvoltarea energiei regenerabile (35%), puternic
influentata de cresterea recentd a preturilor ca urmare a
liberalizarii pietei energetice pentru consumatorul casnic
si de discursul politic despre surse regenerabile de energie
rezultat din aceasta;

e  Sprijinirea fermierilor din UE prin acordarea unei
remunerdri corecte cu scopul de a furniza
europenilor alimente accesibile si sigure (35%),
agricultura reprezentand n continuare o activitate
economicd importanta n Romania;

e Combaterea deseurilor din materiale plastice si
pozitionarea ca lider in abordarea provocdrii legate
de materialele plastice de unica folosinta (32%).
Reciclarea deseurilor din plastic este printre cele mai
cunoscute si mai vizibile masuri de protectie a mediului
Tnconjurator Tn Romania.

13  Politici si valori comune

Dintre politicile europene, romanii aratd cea mai mare sustinere
pentru cele ce asigurd libera circulatie a cetdtenilor UE (73%)
si pentru o politicA de apdrare si securitate comund a
statelor membre ale Uniunii Europene (71%), Tn usoard
crestere fatd de anul trecut, Thsa sub nivelul de sustinere din
intreaga Uniune Europeana (85%, respectiv 77%).

intre 60% si 66% dintre romani sustin si o politicd externa
comund a statelor membre ale Uniunii Europene, o politica

comerciala comund a UE, o politica europeanda comuna
privind migratia, o politicd energeticd comund a statelor
membre UE si extinderea Tntr-o masurda mai mare a Uniunii
Europene pentru a include alte tari Tn anii urmatori.

n mod consecvent, tinerii cu varsta intre 25 si 34 de ani sunt mai
deschisi cdtre politicile europene. O mult mai mare parte dintre
acestia, comparativ cu Tntrega populatie a Romaniei, sustin
masurile prezentate, avand o pdrere puternic pozitiva despre
Uniune.

Aspectele care creaza sentimentul de comunitate intre cetatenii UE
mentionate cel mai mult de romani sunt statul de drept (21%) si
solidaritatea (20%). Educatia (18%), sistemul de Tngrijire a
sanatatii si pensiile (18%) si religia (16%) sunt de asemenea
mult mai importante pentru romani in ceea ce priveste sentimentul
de comunitate. Tn acelasi timp, geografia (16%), economia (15%)
istoria (14%), valorile (12%) si cultura (119%) sunt factori
mentionati mai putin.

Pentru cei sub 35 de ani, valorile si solidaritatea sunt mai
importante. Segmentul de varstd 25-34 ani de asemenea
considera ca economia, educatia, statul de drept si cultura
contribuie la sentimentul de comunitate Tntr-o mai mare masura.

Lectii din pandemie

Jumdtate dintre romani sunt satisfacuti cu masurile luate de
Uniunea Europeana pana acum cu privire la pandemia de
coronavirus si au incredere ca UE va lua decizii bune si Tn viitor
(539% vs 60% UE27).

Pentru viitor, 27% dintre romani spun cd dezvoltarea unei
politici europene de sanatate ar trebui sa fie Tn top 3 prioritati
n acest domeniu. Acelasi procent mentioneaza si Tntemeierea
unei strategii europene pentru a gestiona crize similare in
viitor. Astfel, pare ca principala preocupare ar trebui sa fie un
raspuns coeziv din partea UE Tn cazul unei crize.

Investitiile in tratamente si vaccinuri si facilitati pentru
statele membre UE pentru a-si sprijini afacerile si lucratorii
afectati de pandemie sunt de asemenea considerate prioritare
de 249%, respectiv 21%, dintre romani. Aceste mdsuri sunt
directionate cdtre diminuarea efectelor pandemiei dupd Tnceperea
acesteia.

Ca urmare a pandemiei, trei din patru romani sunt de acord ca
Uniunea Europeana ar trebui sa beneficieze de mijloace
pentru a gestiona mai bine Tn viitor crizele precum
pandemia. 81% dintre cei cu varsta intre 25 si 34 de ani sunt de
acord cu aceastd idee.

Totusi, doar 50% dintre romani (vs 54% UE27) considera ca
programul NextGenerationEU va fi o masura eficienta Tn a
raspunde la efectele pandemiei de coronavirus. Tinerii au mai
multa Tncredere Tn acest program, 57% dintre cei cu varsta ntre
15 si 24 de ani si 63% dintre cei cu varsta ntre 25 si 34 de ani
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spunand ca va fi eficient. Lipsa de Tncredere poate fi si rezultatul
necunoasterii initiativei Tn detaliu.

D78 Tn general, imaginea pe care o aveti despre UE este foarte pozitiva, destul de pozitiva, neutrs, destul de negativi sau foarte negativa?
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Utilizarea canalelor media

Televiziunea reprezintd cel mai utilizat canal media din Romania,
88% dintre romani folosindu-1 in fiecare zi. Televiziunea are succes
Tnsd doar daca este asiguratd prin cablu — 64% nu se uitd niciodatd
la posturi TV online / pe internet.

Totusi, internetul este utilizat Tn alte moduri ca sursd de informare.
53% dintre romani citesc stiri pe internet cel putin o data pe
sdptamana, iar 46% folosesc re;elele sociale in fiecare zi.

Radioul este un canal media mai putin utilizat in Romania: 53%
dintre cetateni ascultd radio sdptamanal, Tnsd doar 21% o fac
zilnic. Mai mult, radioul este probabil ascultat mai degraba Tn
timpul deplasarilor cu masina sau atunci cand persoanele se afld
ntr-un loc public. Si podcasturile beneficiaza de o audientd mai
redusd, 57% dintre romani neutilizadnd niciodata acest tip de
media. Presa scrisa are si ea 0 audientd redusd, fiind consumata
sdptamanal doar de 30% dintre romani.

Cu exceptia televiziunii prin cablu, a podcasturilor si a retelelor
sociale, romanii consuma media de pe alte canale cu o frecventa
mai scdzutd decat media europeana. Pe total, 39% dintre romani
au un consum media scdzut, iar 13% chiar nul, comparativ cu 28%,
respectiv 6% nivelul UE27. Tn Romania, doar 18% dintre cetateni
(vs 24% UE27) au un consum media ridicat.

Informarea despre Uniunea Europeana

Per ansamblu, 39% dintre romani considerd cd oamenii din
Romania sunt bine informati cu privire la teme europene, o
usoard crestere fatd de anul precedent. Aceeasi proportie
considerd ca ei personal sunt bine informati. La nivelul UE27, doar
29% dintre cetdteni considerd cd proprii conationali sunt bine
informati, insd 35% se considera pe ei insisi bine informati.

Perspectiva romanilor ar putea ardta Tnsa o usoara supraestimare.
Tn ceea ce priveste cunostintele despre numarul de state care
apartin zonei Euro, alegerea eurodeputatilor sau apartenenta
Elvetiei la UE, romanii rdspund corect Th aceeasi mdsura ca media
UE27. Totusi, se poate observa cd romanul de rand se considerd la
fel de bine informat ca si concetatenii sdi europeni, Tn timp ce Tn
alte zone ale Europei exista o mai mare desconsiderare a celorlalti.

Principala sursa de informare cu privire la stirile europene o
reprezintd televiziunea prin cablu - atat canalele specializate n
stiri (73%), cat si cele generale, Tn timpul jurnalelor zilnice (63%).
Chiar daca ele reprezinta principalele surse de informare la nivelul
ntregii Europe, ponderea lor este mai micd in UE: 52% pentru
canalele de stiri si 57% pentru cele generale. n plus, Tn UE mai
existd si alte canale utilizate destul de mult, in timp ce Th Romania
niciun alt canal nu se apropie de nivelul de utilizare a televiziunii.
n ceea ce priveste internetul, doar 36% dintre romani il folosesc
pentru a se informa despre stiri europene, vs 52% la nivelul UE27.

in ceea ce priveste informarea pro-activd, sursele media
traditionale (TV, radio, presa scrisa) sunt principala resursd
pentru 43% dintre romani. Discutiile cu rudele, prietenii si colegii

sunt de asemenea o sursa importanta de informatii pentru 37%
dintre romani, sugerand si un nivel ridicat de incredere Tn apropiati.
Alte surse sunt folosite de foarte putine persoane. Internetul este
utilizat pentru acest lucru doar de 24% dintre romani, comparativ
cu 48% la nivelul UE.

Increderea in sursele media

Pe ansablu, jumatate dintre romani (vs 40% la nivelul UE27) au o
Tncredere medie in sursele mass-media, iar o treime o
incredere scazuta. Cele mai de Tncredere surse sunt radioul si
televizorul, fiecare avand ncrederea a 52% dintre romani. Presa
scrisd este de asemenea consideratd ca fiind de incredere de
cdtre 44% dintre romani. Retelele sociale prezinta cea mai mica
Tncredere, dar mult mai ridicata decat pe plan european (30% Tn
Romania vs 20% UE27).

63% dintre romani considera cd mass-media din Romania prezinta
informatii de incredere. Tn acelasi timp, procentul de romani
care cred cd aceasta este independenta de presiuni politice si
comerciale este de 56%, inclusiv pentru posturile nationale (de
stat), un procent mult mai mare decat media europeana (43% Tn
general / 39% posturile nationale). Peste trei din patru romani sunt
de acord cd mass-media din Romania furnizeazda o
diversitate de pareri si opinii.

Tn ceea ce priveste retelele sociale, doud treimi dintre utilizatorii
sdptamanali sunt de acord cd informatiile despre temele
politice de pe retelele sociale nu pot fi de incredere. Totusi,
70% le considera o modalitate (modernd) de a fi la curent cu
ce se Tntampla Tn sfera politicd si aproximativ doi din trei le
considerd o modalitate buna de a-si exprima opiniile despre
temele politice si de a trezi interesul in ceea ce priveste
acest subiect.

Tinand cont si de obiceiurile de informare ale romanilor, existd un
risc destul de important ca romanii sa creadd sau sd propage
informatii false. Chiar daca Tncrederea Th media nu este foarte
ridicatd, acest risc este creat de numarul mic de surse de informare
folosite si de tendinta romanilor de a Tnlocui informatiile avizate
cu cele ale cunostintelor.

Aproximativ doi din trei romani Tntdlnesc deseori stiri sau
informatii care, Tn opinia lor, denatureaza realitatea sau
chiar sunt false. 57% de asemenea considerd cd le este usor
sd identifice aceste informatii, o sciadere importantd fata de
anul trecut. Aceasta proportie probabil va continua sa scada in
perioada urmdtoare, mai ales din cauza informatiilor menite sa
dezinformeze Tn contextul invaziei Rusiei in Ucraina.

Informatiile false sunt vdzute ca o provocare atat pentru tard
(63%), cat si pentru democratie la modul general. Tn Romania Tns&
procentul celor care considera acest lucru (63% cu privire la tard
si 65% la democratie per ansamblu) este mult mai mic decat in
alte state membre UE (media UE 78%, respectiv 81%) - vezi
graficul de la finalul capitolului — pag 19.
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QD8.3 Sunteti total de acord, tindeti s fiti de acord, tindeti si fiti in dezacord sau sunteti total in dezacord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii?
(% - Existenta stirilor sau a informatiilor care denatureazi realitatea sau chiar sunt false reprezinti o problemd in (TARA NOASTRA)}
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Romania a Tnceput anul 2022 ntr-un moment de crizd, iar situatia
n viitorul apropiat nu aratd mult mai optimist. Dupa doi ani de
pandemie, efectele economice ale restrictiilor si ale presiunii pe
sistemul de sdnatate au Tnceput sa isi faca simtitd prezenta
puternic, devenind principalul subiect de interes pentru romani.

in acest moment, principalele prioritati ale romanilor sunt de
natura economica. Cresterea costului de trai este cea mai mare
problema, de la nivelul personal pana la cel european, dar intreaga
situatie economica este Th ansamblul sau o preocupare. Sistemul
de sanatate rdmane de asemenea important, avand n vedere
faptul ca numarul de cazuri de coronavirus ramane ridicat.

Tn continuare, cel putin pe termen scurt, este probabil ca situatia
economicd sa se deterioreze tot mai mult. Relaxarea foarte rapida
a masurile menite sa Tmpiedice raspandirea coronavirusului risca
sd genereze o noua criza Tn sistemul sanitar Tn cazul unui nou val
foarte virulent. Tn plus, invazia Ucrainei de ctre Rusia a perturbat
lanturile de aprovizionare obisnuite atat pentru Romania, cat si
pentru Uniunea Europeana si alte tdri din regiune.

Chiar si Tnainte de aceste doua evenimente, romanii nu erau foarte
optimisti cu privire la viitor. Tn ceea ce priveste conditiile de viats,
romanii sunt polarizati cu privire la cum vor ardta ele ntr-un an
(vezi graficul de mai jos). Chiar dacd 31% spun cd acestea vor fi
mai bune (una dintre cele mai mari proportii din UE), 26% dintre
romani cred cd ele se vor Tnrautati. Singura altd tara care are mai
multi cetdteni care considera acest lucru este Slovacia.

5D21.1 Peste un an, credeti ca fiecare dintre urmatoarele va fi mai bine, mai rau, sau la fel ca astazi?
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in timp ce sentimentul general in Uniunea Europeand este ci
cetdtenii Tsi vor mentine conditiile de viata (56%), doar 40% dintre
romani considerd acelasi lucru despre propria situatie, procent care
probabil s-a diminuat si mai mult in ultima luna.

Pe termen mediu si lung Tnsd, sunt si oportunitati. Fiind un
important producdtor agricol, Romania poate consolida noi relatii
de comert n regiune care, pe termen lung, sd contribuie la
prosperitatea economica a tdrii si a Uniunii. Domeniul agricol este
deja unul de interes pentru romani, acestia beneficiind si apreciind
masurile luate de UE cu privire la aceasta industrie, iar exporturile
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de cereale din partea Rusiei si Ucrainei este putin probabil sd revina
foarte repede la nivelul anterior invaziei.

Digitalizarea acceleratd de pandemie si popularizarea lucrului la
distanta au deschis si noi perspective pentru afaceri. Chiar si dupd
relaxarea madsurilor de combatere a pandemiei, transformarea
locurilor de muncd va continua, generand noi oportunitdti
economice. Concentrarea asupra nevoii de stabilitate si
independenta economica ar putea accelera, de asemenea, ritmul
de deschidere a unor noi companii, mai ales dacda va exista
sustinere guvernamentala si europeand pentru acestea.

Uitandu-se la Uniunea Europeand, romanii vad in primul rand un
mod de a-si Tmbundtati viata si prosperitatea economicd.
Sentimentele pro-europene si atasamentul fata de Uniune sunt
destul de puternice in Romania, in special in randul generatiilor
mai tinere (cu precadere 25-34 de ani). Totusi, imaginea despre UE
este in continuare usor limitata la aceste aspecte economice.

Fie din lipsa de cunostinte, fie din lipsa de interes, romanii aratd o
sustinere relativ scazuta pentru mdsurile europene care nu se
regdsesc Tn mod evident Tn sfera economicd. in special subiectele
a cdror importanta nu este resimtitd in mod direct si imediat nu
atrag foarte multd sustinere. De altfel, romanii par a avea opinii
mai degraba neutre Tn aceste domenii, ceea ce poate sugera si 0
lipsa de intelegere in profunzime a temelor respective.
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Uniunea Europeand joacd de asemenea un rol important n ceea
ce priveste aspectele trans-nationale si cele ce nu sunt gestionate
suficient de bine la nivel local.

Tn ceea ce priveste informarea romanilor, televiziunea si apropiatii

sunt considerate principalele surse. Putini se informeaza si din alte
parti, cum ar fi resursele online. Chiar dacd romanii se considerd
destul de capabili n a identifica stirile false, obiceiurile lor de
informare Ti expun la un risc crescut de a crede si de a propaga
astfel de informatii.
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